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แบบรายงานการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
หน่วยงาน  วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

๑. ข้อมูลส่วนบุคคล 
  ชื่อ-สกุล  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วิริยา บุญมาเลิศ  ตำแหน่ง อาจารย์ประจำสาขาวิชา 
  กลุ่มบุคลากร  สายวิชาการ    สายสนับสนุนวิชาการ 
 

๒. หลักสูตรหรือเรื่องท่ีเข้าร่วมประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
        Product Launch Strategy for Starup 
 

๓. วิทยากรในการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
 คุณธีรภัทร เตชะมหพันธ์ 
 Co-Founder & Chief Growth Officer NocNoc.com 
 

๔. สถาบันหรือหน่วยงานที่จัดประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
         ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 
 

๕. ระยะเวลาที่เข้ารับการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
 วันที่ ๑๐ กันยายน ๒๕๖๔ 
 

๖. งบประมาณที่ใช้ในการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
  -  
 

๗. วัตถุประสงค์ของการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
 - Prelaunch เตรียมพร้อมก่อนนำสินค้าออกสู่ตลาด 
 - Product launch strategy กลยุทธ์การนำสินค้าออกสู่ตลาด 
 - After launch product with growth marketing เร่งการเติบโตด้วยการตลาด 
 - Product Launch Strategy for Startup กลยุทธ์การนำสินค้าออกสู่ตลาดสำหรับธุรกิจสตาร์ทอัพ 

 

๘. สรุปเนื้อหาสาระของการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
Product Launch Strategy for Startup กลยุทธ์การนำสินค้าออกสู ่ ตลาดสำหรับธุ รก ิจ

สตาร์ทอัพ การเตรียมตัวของผู้ประกอบการในกระบวนการพัฒนาสินค้าออกสู่ตลาด โดยเป้าหมายใน
ช่วงแรกยังไม่ใช่การขายให้ได้มากที่สุด แต่ เป็นการดึงลูกค้าเข้ามาให้เพียงพอต่อการทดสอบเพื ่อ
ปรับปรุงสินค้า รวมถึงการวางรูปแบบของธุรกิจ จนมีความมั่นใจว่า สินค้าตอบโจทย์ตลาดแล้ว จึงขยาย
ฐานลูกค้าอย่างรวดเร็ว 
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๙. ปัญหาอุปสรรคในการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน   
 - 
 

๑๐. ประโยชน์ที่ได้รับจากการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
:-ต่อตนเอง การอบรมทำให้เราได้รับรู้แนวทางการพัฒนาตนเองในหลายๆด้าน  ทำให้พัฒนาองค์

ความรู้ด้านการตลาดสำหรับผู้ประกอบการ สามารถนำมาปรับใช้เพื่อเป็นแนวทางในการจัดการเรียนการสอน
ในรายวิชาหลักการตลาด และรายวิชาการเป็นผู้ประกอบการและการพัฒนาธุรกิจ สามารถประยุกต์องค์
ความรู้เพื่อใช้พัฒนาผลงานเพื่อการเข้าสู่ตำแหน่งทางวิชาการท่ีสูงขึ้น 
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 :- ต่อหน่วยงาน/มหาวิทยาลัย  การอบรมทำให้หน่วยงานหรือมหาวิทยาลัย สามารถนำความรู้เพ่ือ
การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ในทางหลักสูตร หรือมหาวิทยาลัย 
 

๑๑. เอกสารหรืออ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องที่ได้รับจากการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 
 -   
 

๑๒. สำเนาประกาศนียบัตร/วุฒิบัตรฯ ที่ได้รับจากการประชุม/ฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน 

  
 

 
 
๑๓. ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ อ่ืน ๆ  

-  

                   
ลงช่ือ..................................................... 

         (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วิริยา  บุญมาเลิศ) 
        วันที่ ๑๐ กันยายน ๒๕๖๔ 
 
ความคิดเห็นของผู้บังคับบัญชาชั้นต้น 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
                                                                                            

             
ลงช่ือ..................................................... 
          (อาจารย์ธนวัฒน์ วิเศษสินธุ์) 

        วันที่ ๑๐ กันยายน ๒๕๖๔ 


