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รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 
รหัสวิชา CLS ๑๑๐๓ รายวิชา  หลักการตลาด 

สาขาวิชา (การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน (ระบบการศึกษาทางไกล)) 
 วิทยาลัย โลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา  ๒  ปีการศึกษา  ๒๕๖๖ 
 

หมวดที ่๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา    CLS ๑๑๐๓ 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย  หลักการตลาด 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Principles of Marketing 
 

๒. จ านวนหน่วยกิต   ๓(๓-๐-๖)  
 
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
     ๓.๑  หลักสูตร       บริหารธุรกิจบัณฑิต  
     ๓.๒ ประเภทของรายวิชา    บังคับ 
 
๔. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
    ๔.๑ อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา   อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์กุลกิจ  
    ๔.๒ อาจารย์ผู้สอน    อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์กุลกิจ 
 
๕.  สถานที่ติดต่อ   วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
 
๖. ภาคการศึกษา / ชั้นปีที่เรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒/๒๕๖๖  
๖.๒ จ านวนผู้เรียนที่รับได้           กลุ่มเรียน ๘๓๑: ๔๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) - 
 
๘. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) - 
 
๙. สถานที่เรียน    โรงเรียนธุรกิจการขนส่งและการค้าระหว่างประเทศ (ITBS)  
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๑๐.วันที่จัดท าหรือปรับปรุง  วันที่ ๑๙ เดือน มกรกาคม พ.ศ. ๒๕๖๗ 
 

หมวดที ่๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
 ๑.๑  เพ่ือให้นักศึกษา ได้มีความรู้ ความเข้าใจ แนวคิดพ้ืนฐานและหน้าที่ทางการตลาด 

๑.๒  เพ่ือให้นักศึกษาสามารถนาความรู้ ความเข้าในรายวิชาเพ่ือนามาวิเคราะห์ ใช้วางแผนการตลาด พร้อมเป็น
แนวทางพ้ืนฐานในการศึกษาวิชาในสาขาบริหารธุรกิจในระดับสูงต่อไป ตลอดจนนักศึกษาสามารถน าความรู้ไปใช้ในการ
ประกอบอาชีพ และประยุกต์ใช้ในการศึกษา 
 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพ่ือให้นักศึกษาเกิดความสมดุลระหว่างความเข้มแข็งทางวิชาการกับการเติบโตในด้านบริหารธุรกิจ ด้วยการเรียนรู้
ผ่านประสบการณ์ตรงแบบบูรณาการศาสตร์ อันน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงภายในตนและสู่สังคมแห่งปัญญา 
 

หมวดที ่๓ ลักษณะและการด าเนินการ 
๑. ค าอธิบายรายวิชา 
 Principles of Marketing 

ความส าคัญของหลักการตลาดในฐานะที่เป็นกิจกรรมหลักทางธุรกิจ แนวความคิดทางการตลาดและการตลาด
สมัยใหม่ กิจกรรมและหน้าที่ทางการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด การแบ่งส่วนตลาด การตลาดเป้าหมาย การก าหนด
ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ทางการตลาด การน าเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในงานด้านการตลาด และจรรยาบรรณด้าน
การตลาด 

Importance of marketing principle as key activities in business. Concepts in marketing and modern 
principle of marketing, marketing activities and function, marketing mix, market segmentation, market 
targeting, market positioning, and marketing strategies, application of technology in marketing fields,and 
marketing ethics. 
 
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

บรรยาย ๔๕ ชั่วโมง 
ต่อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความต้องการของ
นักศึกษาเฉพาะราย 

ไม่มีการฝึกปฏิบัติงาน
ภาคสนาม 

การศึกษาด้วยตนเอง ๖ 
ชั่วโมงต่อสัปดาห์ 
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๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
 ๓.๑ อาจารย์ประจ ารายวิชาท า Power point รายวิชาลงหน้าเว็บมหาวิทยาลัย และเรื่องที่เก่ียวข้อง   
 ๓.๒ ปรึกษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail) santipong.ji@ssru.ac.th 
 

หมวดที ่๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
๑. คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  การยึดมั่นในคุณธรรม และจริยธรรม 
 (๒)  วินัย ซื่อสัตย์ สุจริต ตรงต่อเวลา 
 (๓)  มีจรรยาบรรณในการประกอบอาชีพ มีจิตส านึกที่ดี 
 (๔)  มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่สามารถปรับวิถีชีวิตอย่างสร้างสรรค์ในสังคมที่มีความขัดแย้งสูง ยึดฐานคิด

ทางศีลธรรมทั้งในเรื่องส่วนตัวและสังคม 
๑.๒   วิธีการสอน 

หลักสูตรก าหนดให้มีวัฒนธรรมองค์กรเพ่ือเป็นการปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัยโดยเน้นการเข้าชั้นเรียน 
ให้ตรงเวลาตลอดจนการแต่งกายท่ีเป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัยนักศึกษาต้องมีความรับผิดชอบโดยในการท างานกลุ่ม
นั้น ต้องฝึกให้รู้หน้าที่ของการเป็นผู้น ากลุ่มและการเป็นสมาชิกกลุ่มมีความซื่อสัตย์โดยไม่ต้องกระท าการทุจริตในการสอบหรือ
ลอกการบ้านของผู้อื่นเป็นต้น นอกจากนี้อาจารย์ผู้สอนทุกคนต้องสอดแทรกเรื่องคุณธรรมจริยธรรมในการสอนทุกรายวิชา
ตลอดจนเป็นแบบอย่างที่ดีแก่นักศึกษา รวมทั้งมีการจัดกิจกรรมส่งเสริมคุณธรรมและจริยธรรม 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้าชั้นเรียน การส่งงานที่ได้รับมอบหมายและร่วมกิจกรรม 
(๒) ประเมินจากความมีวินัยและความพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตร 
(๓) ปริมาณการท าทุจริตในการสอบ 
(๔)  ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย 

 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  รู้และเข้าใจหลักการทฤษฏีพ้ืนฐานด้านโลจิสติกส์และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้ในการวางแผนและ  
                 แก้ไขปัญหาในกิจกรรมด้านโลจิสติกส์และซัพพลายเชน 
 (๒)  รู้และเข้าใจหลักการของศาสตร์อื่นที่เกี่ยวข้องกับโลจิสติกส์เช่น หลักเศรษฐศาสตร์ หลักกฎหมาย  
                 หลักการจัดการเป็นต้น โดยสามารถน ามาประยุกต์หรือเป็นพื้นฐานของโลจิสติกส์ 
 (๓)  ติดตามความเปลี่ยนแปลงทางวิชาการอันเกิดจากการวิจัยทั้งในศาสตร์โลจิสติกส์และในศาสตร์ที่ 
                 เกี่ยวข้อง 
๒.๒   วิธีการสอน 

ใช้การสอนในหลากหลายรูปแบบโดยเน้นผู้เรียนเป็นส าคัญทั้งนี้ให้เป็นไปตามลักษณะของรายวิชาตลอดจน 
เนื้อหาสาระของรายวิชานั้น ๆ นอกจากนี้ควรจัดให้มีการเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยการศึกษาดูงานหรือเชิญผู้เชี่ยวชาญที่
มีประสบการณ์ตรงเป็นวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่องตลอดจนฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 
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๒.๓    วิธีการประเมินผล 
 ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษาในด้านต่าง ๆ คือ 

(๑) การทดสอบย่อย 
(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
(๓)  การประเมินจากรายงานที่นักศึกษาจัดท า 
(๔)  การประเมินจากแผนธุรกิจ โครงการ หรืองานวิจัยที่น าเสนอประเมินจากการน าเสนอในชั้นเรียน  
(๕)  ประเมินจากรายวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพหรือสหกิจศึกษา 

 
๓.ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการวิเคราะห์สถานการณ์ 
 (๒)  สามารถประยุกต์ความรู้ ความเข้าใจในแนวคิด หลักการ ทฤษฏีและกระบวนการต่าง ๆ ไปใช้ในการ 

แก้ปัญหาได้อย่างสร้างสรรค์ 
 (๓)  สามารถแก้ไขปัญหาทางโลจิสติกส์ได้อย่างเหมาะสม 
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) ในการเรียนการสอนต้องฝึกกระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์ตั้งแต่เริ่มเข้าศึกษาโดยเริ่มต้นจากปัญหาที่ 
ง่ายและเพ่ิมระดับความแยกข้ึนเรื่อย ๆ ทั้งนี้ต้องจัดให้เหมาะสมและสอดคล้องกับรายวิชา 

(๒)  การจัดการสอนแบบยึดผู้เรียนเป็นส าคัญด้วยการแก้ไขปัญหาจากสถานการณ์จ าลอง 
(๓)  จัดการเรียนการสอนโดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (Problem Based Leaning : PBL) 
(๔)  มีการปฏิบัติจริงในสถานประกอบการเพ่ือเป็นการเรียนวิธีการแก้ปัญหาในสถานการณ์จริง 

๓.๓    วิธีการประเมินผล 
ประเมินตามสภาพจริงจากผลงานและการปฏิบัติของนักศึกษา เช่น ประเมินจากการน าเสนอรายงานในชั้น

เรียนการทดสอบโดยใช้แบบทดสอบหรือสัมภาษณ์เป็นต้น 
 
๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการท างานกับผู้อื่นได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 (๒)  มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณ์และวัฒนธรรมองค์กรที่ไปปฏิบัติงานได้เป็นอย่างดี 
 (๔)  มีภาวะผู้น า 
๔.๒   วิธีการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนรู้ในรายวิชาให้นักศึกษาเรียนรู้แบบร่วมมือฝึกการท างานเป็นกลุ่มตลอดจนมีการ 
สอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคมการมีมนุษยสัมพันธ์การเข้าใจในวัฒนธรรมองค์กรเข้าไปในรายวิชาต่าง ๆ 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
ประเมินจากพฤติกรรมการแสดงออกของนักศึกษาในการน าเสนอรายงานกลุ่มในชั้นเรียนและสังเกต

พฤติกรรมที่แสดงออกในการร่วมกิจกรรมต่าง ๆ 
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๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีทักษะและความสามารถในการใช้ภาษาไทยในการสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพทั้งการพูด การเขียน 
 (๒)  การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศอีกท้ังมีความรู้ทางคณิตศาสตร์และสถิติในอันที่จะวิเคราะห์สถานการณ์ 
 (๓)  การน าเสนอข้อมูลโดยใช้คณิตศาสตร์และสถิติที่เหมาะสมกับบริบท 
 (๔)  มีความรู้ภาษาอังกฤษหรือภาษาต่างประเทศเพียงพอที่จะสื่อสารได้ 
๕.๒   วิธีการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนรู้ในรายวิชาต่าง ๆ ให้นักศึกษาได้เรียนรู้ด้วยการปฏิบัติในหลากหลายสถานการณ์ 
๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากเทคนิคการน าเสนอโดยใช้เทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตร์และสถิติ 
(๒) ประเมินจากความสามารถในการอธิบายการอภิปรายกรณีศึกษาต่าง ๆ ที่มีการน าเสนอต่อชั้นเรียน 

หมายเหตุ 
 สัญลักษณ ์ หมายถึง  ความรับผิดชอบหลัก  

 สัญลักษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  
 เว้นว่าง  หมายถึง ไม่ได้รับผิดชอบ 

    ซึ่งจะปรากฏอยู่ในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 
๑. แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อท่ีใช้ (ถ้ามี) 

ผู้สอน 

๑ ปฐมนิเทศการเรียนการสอนของรายวิชา 
ภาระงาน  และการประเมินผลโดย
นักศึกษามีส่ วนร่วมในการวางแผน
ประเมินผลก่อนการเรียนการสอน 
- เกริ่นน าเกี่ยวกับการเขียนแผนการ
ตลาด(จากบทที่10) เพ่ือมอบหมาย
รายงาน 
 

๓ -ทดสอบ (Pre-test) 
- Google Meet 
-ใช้สื่อการสอนเป็นภาพโดยใช้ 
power point และวิดีโอในการ
น าเสนอ 
-ตอบข้อซักถามและแลกเปลี่ยน
ข้อคิดเห็นร่วมกัน 
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๒ บทที่ 1ลักษณะทั่วไปของการตลาด  
-ความหมายของการตลาด  
-ความสาคัญของการตลาดและ
อรรถประโยชน์ทางการตลาด  
-ส่วนประสมทางการตลาด  
-แนวความคิดทางการตลาด  

๓ - Google Meet 
- ใช้สื่อการสอนเป็นภาพโดยใช้ 
power point ในการน าเสนอ 
ใช้กรณีศึกษาประกอบการสอน 
- มอบหมายGroup Projectและ 
presentation เน้นการท างาน

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อท่ีใช้ (ถ้ามี) 

ผู้สอน 

-คุณค่า ความพึงพอใจ คุณภาพ การ
แลกเปลี่ยนที่เก่ียวกับด้านการตลาด  
 

เป็นทีม 

๓ บทที่ 2 สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
-ค ว าม ห ม าย ส ภ าพ แ วด ล้ อ ม ท า ง
การตลาด 
-สภาพแวดล้อมระดับจุลภาค 
-สภาพแวดล้อมระดับมหภาค 
-การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 
–ปั จ จั ย ที่ ค ว ร พิ จ า ร ณ า ใ น ก า ร
วิเคราะห์SWOT 
 

๓ - Google Meet 
-Case Based Learning 
บรรยายโดยใช้ power point 
และvideo  
-แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ
การตอบข้อซักถาม  

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๔ ทดสอบย่อย บทที่ 1-2 
และบรรยาย บทที่ 3 พฤติกรรม
ผู้บริโภค 
-ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
-ตัวแบบพฤติกรรมผู้บริโภค 
-ตัวแบบพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค 
-กระบวนการตัดสินใจซื้อ 
-ลักษณะของผู้ซื้อที่ได้รับอิทธิพลจาก
ปัจจัยด้านวัฒนธรรม 
-การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
 

๓  - Google Meet 
บรรยายโดยใช้ power point 
และvideo  
-แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ
การตอบข้อซักถาม และใบ
งาน 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๕-๖ 
 
 

บทที่ 4 การแบ่งส่วนตลาด ตลาด
เป้าหมาย การกาหนดตาแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ 
-ความหมายของการแบ่งส่วนตลาด 
-การแบ่งส่วนตลาด 
-ขั้นตอนการก าหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดSTP 
-หลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาด 
-หลักเกณฑ์ในการก าหนดตลาด
เป้าหมาย 
-การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 

๖ - Google Meet 
บรรยายโดยใช้ power point 
และ google form  
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
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ผู้สอน 

๗ 
 

สอบกลางภาค    

๘ 
 
 
 
 
 
 

ทดสอบย่อย บทที่ 3-4 
และบรรยาย บทที่ 5 ผลิตภัณฑ์ 
-ความหมายของผลิตภัณฑ์ 
-องค์ประกอบผลิตภัณฑ์ 
-ประเภทของผลิตภัณฑ์ 
-ส่วนประสมผลิตภัณฑ์ 
-ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ และการติดฉลาก 
-วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
 

๖ - Google Meet 
บรรยายโดยใช้ power point 
และvideo  
-แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ
การตอบข้อซักถาม และใบ
งาน 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๙-๑๐ บทที่ 6 การบริหารราคา 
-ความหมายและความสาคัญของราคา 
-วัตถุประสงค์ของการตั้งราคา 
-จ าแนกปัจจัยที่กาหนดราคา 
-จ าแนกวิธีการกาหนดราคา  
-กลยุทธ์การก าหนดราคา  
 

๓ - Google Meet 
บรรยายโดยใช้ power point 
และส่งงานผ่านgoogle 
classroom  
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๑๑ บทที ่7 ช่องทางการจัดจ าหน่าย  
-ความหมายของจัดจ าหน่าย  
-ลกัษณะช่องทางการจัดจ าหน่าย  
-ประเภทของร้านค้า  
-จ านวนคนกลางในช่องทางการจัด
จ าหน่าย  
-การสนับสนุนการกระจายสินค้าทาง
การตลาด  
-ระบบช่องทางการจัดจ าหน่าย  
 

๓ ใช้สื่อการสอนเป็นภาพโดยใช้ 
power point ในการน าเสนอ 
ให้นักศึกษา อภิปรายงานกลุ่มที่
ได้รับมอบหมาย  

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๑๒ บทที ่8 การค้าปลีก-การค้าส่ง  
-ความหมายการค้าปลีกการค้าส่ง  
-ความส าคัญของการค้าปลีก-ค้าส่ง  
-ประเภทของธุรกิจค้าปลีก-ค้าส่ง  
 
 

๓ บรรยายโดยใช้ power point 
และส่งงานผ่านgoogle 
classroom  
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อท่ีใช้ (ถ้ามี) 

ผู้สอน 

๑๓ บทที ่9 สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ  
-ความหมายการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ  
สาเหตุที่ต้องใช้การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ  
หลักการวางแผนการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ  
การเลือกใช้เครื่องมือการตลาดแบบ
บูรณาการ  
ประโยชน์ของการท าการตลาดแบบ
บูรณาการ  
 

๓ 
 
 
 
 
 
 

บรรยายโดยใช้ power point 
และส่งงานผ่านgoogle 
classroom  
-การน า case study งานบริการ
วิชาการมาประยุกต์การสอน 
 
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๑๔ บทที ่9 สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ  
-ความหมายการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ  
-สาเหตุที่ต้องใช้การสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ  
-หลักการวางแผนการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ  
-การเลือกใช้เครื่องมือการตลาดแบบ
บูรณาการ  
-ประโยชน์ของการท าการตลาดแบบ
บูรณาการ  
 

๓ 
 

-การใช้ Kahoot   
-แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ
การตอบข้อซักถาม และจับ
กลุ่ม discussข้อมูล จาก
กรณีศึกษา  
-ประเมินจากการทดสอบการใช้
เครื่องมือและอุปกรณ์ใน
ห้องปฏิบัติการณ์ 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๑๕ บทที ่10 การวางแผนการตลาดอย่างมี
จรรยาบรรณ  
-การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด  
-ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับการก าหนดกลยุทธ์
ทางการตลาด  
-การจัดท าแผนการตลาด  
-ความส าคัญของการวางแผนการตลาด  
-องค์ประกอบของแผนการตลาด  
-ข้อควรพิจารณาในการวางแผน
การตลาด  

๓ - Google Meet 
ใช้สื่อการสอนเป็นภาพโดยใช้ 
power point ในการน าเสนอ 
ใช้กรณีศึกษาในการประกอบการ
สอน 
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อท่ีใช้ (ถ้ามี) 

ผู้สอน 

-จิตสานึกและคุณค่าเกี่ยวกับจริยธรรม  
ทางการตลาด  
นักศึกษานาเสนองานที่ได้รับมอบหมาย 
/ อาจารย์ทบทวน 

๑๖ 
 
 

นักศึกษานาเสนองานที่ได้รับ
มอบหมาย /อาจารย์ทบทวน   

3 - วิธีบรรยายโดยนักศึกษา  
- PowerPoint โดยนักศึกษา  
 

อาจารย์ สันติพงศ์ จิโรจน์
กุลกิจ 

๑๗ สอบปลายภาค  

 
๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

กิจกรรมที่ ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมิน 
สัปดาห์ที่
ประเมิน 

สัดส่วน 
ของการประเมินผล  

(๑) นักศึกษาเข้าเรียนและท ากิจกรรม  คะแนนเข้าเรียน ๑ – ๑๔ ๑๐ 
(๒) สอบกลางภาค สอบกลางภาค ๖ ๓๐ 
(๓) การวิเคราะห์กรณีศึกษา การค้นคว้า และ

สอบปากเปล่า 
การน าเสนอรายงาน ๑๓ ๒๐ 

(๔) นักศึกษาสามารถน าทฤษฎี กรณีศึกษาที่ได้
จากการเรียนรู้มาวิเคราะห์และประยุกต์ใช้ใน
กิจกรรมโลจิสติกส์ได้  

สอบปลายภาค ๑๔ ๔๐ 

 
หมวดที ่๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
๑) เอกสารประกอบการสอนรายวิชาหลักการตลาด ชื่อผู้แต่ง อนุช นามภิญโญ  
๒) หนังสือหลักการตลาด ชื่อผู้แต่ง ศิริวรรณ เสรีรัตน์  
๓) หนังสือการจัดการธุรกิจค้าปลีก ชื่อผู้แต่ง วารุณี ตันติวงศ์วานิช  
๔) หนังสือการจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ ชื่อผู้แต่ง กตัญญู หิรัญสมบูรณ์  
๔) หนังสือพฤติกรรมผู้บริโภค ชื่อผู้แต่ง อดุลย์ จาตุรงคกุล  
๕) หนังสือหลักการตลาด ชื่อผู้แต่ง ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์  

     ๖) The Wal-Mart ชื่อผูแ้ต่ง โรเบิร์ต สเลเทอร์  
๗) Customer market focus ชื่อผู้แต่งดร.กุณฑลี รื่นรมย์ เพลินทิพย์ เมศโสภา สาวิกา อุณหนันท์  

       



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา การจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน คณะ/ วิทยาลัยโลจิสติกส์และซัพพลายเชน  มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

       ๒. เอกสารและข้อมูลส าคัญ 

๑) Forbes Asia 
๒) Time Magazine 
๓) หนังสือพิมพ์ธุรกิจ เช่น กรุงเทพธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ และผู้จัดการ ประชาชาติธุรกิจ ตลาดวิเคราะห์ เป็นต้น 

 
     ๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๑) นิตยสารทางการตลาด Brandage , Positioning , Marketeer 
 

หมวดที่ ๗ การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
ให้นักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชา ได้แก่ วิธีการสอน การจัดกิจกรรมในและนอกห้องเรียน และสิ่ง

สนับสนุนการเรียนการสอนของอาจารย์ ซึ่งมีผลกระทบต่อการเรียนรู้ และผลการเรียนรู้ที่ได้รับพร้อมข้อเสนอแนะเพ่ือการ
ปรับปรุงอาจารย์และแนวทางการเรียนการสอนแบบ ผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง 

๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน  
  ประเมินโดยวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการโดยมีการแต่งตั้งคณะกรรมการประเมิน  หรือจากการสังเกตการสอน 
โดยอาจารย์ผู้ควบคุมดูแลรายวิชา และผลการเรียนของนักศึกษา 
   
๓. การปรับปรุงการสอน 
       วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการก าหนดให้อาจารย์ผู้สอนหรืออาจารย์ผู้ควบคุมดูแลรายวิชานั้นทบทวนและ
ปรับปรุงกลยุทธ์และวิธีการสอนจากผลการประเมินประสิทธิภาพของรายวิชา แล้วจัดท ารายงานเมื่อสอนจบภาคเรียน 
 ๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
 ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวข้อ ตามที่คาดหวังจากการเรียนรู้ในวิชา ได้
จาก การสอบถามนักศึกษา หรือการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการทดสอบย่อย และหลังการออก
ผลการเรียนรายวิช า มี การทวนสอบผลสั มฤทธิ์ โดยรวม ในรายวิช า เช่ นการสอบ  pre-test และ post-test



 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
ตามที่ปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programmer Specification) มคอ. ๒ 

 

 

รายวิชา 

 

คุณธรรม จริยธรรม 

 

ความรู้ 

 

ทักษะทางปัญญา 

ทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผิดชอบ

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเชิง

ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ทักษะ

ด้าน

อ่ืน ๆ 

     ความรับผิดชอบหลัก                              ความรับผิดชอบรอง 

หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ 

รหัสวิชา CLS ๑๑๐๓ 

ชื่อรายวิชา หลักการตลาด Principles 

of Marketing 

  
 

 

 

        
 

 

 

 

 

         

ความรับผิดชอบในแต่ละด้านสามารถเพ่ิมลดจ านวนได้ตามความรับผิดชอบ 

 


