
5 ประเภทของ Influencer 
แบ่งตามจ านวนผู้ติดตาม ลักษณะที่แตกต่างในการ
ใช้งาน เพื่อตอบสนองความต้องการให้ตรงจุด
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ความจริงแล้วยังมีทฤษฎีอีกมากที่สามารถใช้แบ่งประเภทของ Influencer ขึ้นอยู่กับว่าจะใช้
อะไรในการวัด อาทิเช่น รูปแบบในการสื่อสาร, ระยะเวลาการตั้งช่องทาง เป็นต้น

Influencer คืออะไร?



Influencer มีต้นก ำเนิดมำจำกค ำว่ำ “Influence” ท่ี
แปลว่ำ กำรจูงใจ, มีอิทธิพล ซ่ึงหำกมองควำมหมำย

โดยรวมแล้ว Influencer ก็จะแปลว่ำ ผู้มีอิทธิพล, หรือผู้ท่ี
สำมำรถจูงใจได้ 

อีกท้ังกำรท ำกำรตลำดท่ีต้องใช้ Influencer ในกำรส่ือสำร 
ก็จะเรียกว่ำ Influencer Marketing หรือก็คือ กำรท ำ
กำรตลำดโดยกำรใช้บุคคลท่ีสำมำรถสร้ำงแรงจูงใจให้กับ

ผู้คนได้น่ันเอง



Influencer ประเภทนี้นับว่าเป็น
เหมือนบุคคลทั่วไปที่มีอิทธิพลในหมู่
คนที่รู้จักหรือเพื่อนๆ รอบข้าง

เช่น ดาวโรงเรียน, นักกีฬาตัวจริง, 
ประธานนักเรียน, หรือแม้แต่คนที่มี
ลักษณะโดดเด่นจนเป็นที่น่าจดจ าใน

หมู่เพื่อน ทั้งหมดนี้จัดว่าเป็น
จุดเริ่มต้นของคนที่จะเป็น 

Influencer ก็ว่าได้ 



คุณสมบัติท่ีน่ำสนใจใน
กำรว่ำจ้ำง

ข้อดีคือเนื่องจาก Nano Influencer 
มีจ านวนท่ีมาก ราคาในการว่าจ้างจึง
ไม่สูงมากเท่าไหร่ จึงสามารถน า
งบประมาณมาว่าจ้างได้หลายคน 
อีกทั้งยังมีความน่าเชื่อถือจากบุคคล
รอบข้าง อาทิเช่น เพ่ือน, ครอบครัว, 
คนรู้จัก ฯลฯ ซึ่งจะเข้าถึงผู้โภคได้ใน
ระดับมีใกล้มากขึ้น



ค ำแนะน ำในกำรพัฒนำ
ของ Nano Influencer
• ล าดับข้ันน้ีจัดว่าเป็นจุดเร่ิมต้นของ
อาชีพ Influencer ก่อนอื่นเรา
จะต้องหาแนวทางของคอนเทนตว์่า
เราอยากจะให้อะไรกับผู้คน 

• เมื่อก าหนดเส้นทางที่ชัดเจนว่าเรา
จะเป็นช่องที่น าเสนอเกี่ยวกับอะไรได้
แล้ว เราจะเร่ิมมีคนท่ีชอบในเร่ืองๆ 
นั้น เข้ามาดูคอนเทนต์ที่ตรงกับ
ความต้องการของเขาได้มากขึ้น 



คุณสมบัติท่ีน่ำสนใจในกำร
ว่ำจ้ำง

• ข้อดีของ Micro Influencer จะยังมี
ความคล้ายกับ Nano Influencer ท่ี
สามารถเข้าถึงผู้คนได้เป็นจ านวน
น้อย แต่มีประสิทธิภาพมากกว่า

• จากผู้ติดตามที่เยอะขึ้น และจาก
แนวทางคอนเทนต์ที่ชัดเจนขึ้นเช่น 
ช่องท าอาหาร, เพจรีวิว, พาเที่ยว 
ฯลฯ ท าให้แบรนด์สินค้าหรือผู้ว่าจ้าง
เลือกที่จะใช้งานได้อย่างมี
วัตถุประสงค์มากขึ้น



ค ำแนะน ำในกำรพัฒนำของ 
Micro Influencer 

• หลังจากที่ก าหนดแนวทางคอนเทนต์หรือ
การน าเสนอของช่องทางได้แล้ว จากนั้น
ก็คือการสร้างตัวตนให้เป็นที่น่าสนใจใน
แนวทางนั้น เช่น หากเราเป็นช่อง
เกี่ยวกับการรีวิวอาหาร เราจะท ายังไงให้
ตัวเรามีความแตกต่างจากช่องรีวิว
อาหารอ่ืน 



เป็นล าดับขั้นที่ Influencer มีแนวทางและ
ตัวตนที่ชัดเจนแล้ว อีกทั้งยังมีประสิทธิภาพ
ในการสื่อสารกับผู้คนได้ชัดเจนมากขึ้นอีก
ด้วย รู้ว่ากลุ่มผู้บริโภคต้องการอะไร และ
สามารถตอบสนองความต้องการเหล่านั้น
ได้อย่างตรงจุดมากขึ้น เช่น คนชอบรีวิว

อาหาร, คนชอบท่องเที่ยว, คนเล่นเกม ฯลฯ 
ส่วนใหญ่จะเป็นคนที่มีความชอบทางด้าน
นั้นอยู่แล้ว และน ามาเสนอให้คอนเทนต์ดู

น่าสนใจมากขึ้น



คุณสมบัติที่น่ำสนใจในกำร
ว่ำจ้ำง

• อย่างที่ได้บอกไปว่าล าดับขั้นนี้ 
Influencer มีแนวทางและตัวตนที่ชัดเจน
มากขึ้นแล้ว 

• หมายความว่าเป็นที่ชื่นชอบของ Brand 
ต่างๆ เพราะสามารถสร้าง Brand 
Awareness ได้ในระดับหนึ่ง 

• อีกทั้งสามารถสร้างคอนเทนต์ได้ตรง
กลุ่มผู้บริโภคมากขึ้น แต่ก็มาพร้อมกับ
ราคาที่สูงขึ้นด้วยเช่นกัน



ค ำแนะน ำในกำรพัฒนำของ 
Mid-Tier Influencer

ข้ันน้ี Influencer มีแนวทางและตัวตนที่
ชัดเจนแล้ว จากน้ีก็คือเรื่องคุณภาพ
คอนเทนต์ที่ใช้ส่ือสาร เมื่อเรารู้แล้วว่า

ผู้บริโภคของเราเปน็ใครแสดงว่าเราต้อง
พยายามที่จะตอบสนองความตอ้งการ
เหล่านั้นให้ดีมากข้ึน หรือก็คือต้อง

พัฒนาการท าคอนเทนต์ให้เป็นมืออาชีพมาก
ขึ้นและน่าเชื่อถือ



Macro Influencer มีคุณสมบัติที่ครบ
ทั้งหมดที่ Influencer ควรจะมี ทั้งการท า
คอนเทนต์ที่เป็นมืออาชีพ, ตัวตนที่โดดเด่น, 
และแนวทางของช่องทางที่ชัดเจน ส่วนใหญ่
แล้วขั้นนี้มักจะหันมาเป็น Influencer เต็มตัว
เพราะสามารถหารายได้ที่เพียงพอจากการ

ท าคอนเทนต์ของตัวเองได้แล้ว



คุณสมบัติที่น่ำสนใจในกำร
ว่ำจ้ำง

ผู้ว่าจ้างสามารถหวังผลกับ Brand 
Awareness ได้อย่างไม่มีข้อสงสัย เพราะ
การท าคอนเทนต์หรือการส่ือสารทุกอย่างจะ
ผ่านกระบวนการคิด และเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค
ได้อย่างตรงจุด อีกทั้งด้วยจ านวนผู้ติดตามที่
เยอะข้ึน ท าให้ผู้ว่าจ้างสามารถวางใจในการ

จ้างได้อย่างเต็มที่



ค ำแนะน ำในกำรพัฒนำของ 
Macro Influencer

• เนื่องจาก Macro Influencer เป็นล าข้ันที่มี
ผู้ติดตามที่มากแล้ว ส่ิงที่ควรพัฒนาก็คือเรื่อง
ของการ Save ตัวเองมากกว่า เพราะด้วย
ความที่เป็นที่รู้จักมากข้ึน 

• จึงกลายเป็นที่จับตามองของคนทั่วไปด้วย การ
ท าคอนเทนต์จึงต้องให้ความส าคัญกับบาง
เรื่องที่มีความละเอียดอ่อน เช่น ศาสนา, 
การเมือง, ทัศนคติ ฯลฯ

• หากไม่สามารถส่ือสารให้มีความเป็นกลางมาก
พอ ผลดีจากการมีช่ือเสียงอาจจะกลายเป็น
ดาบสองคมที่หันมาท าลายตัว Macro 
Influencer ได้เช่นกัน



ขั้นน้ีคือขั้นที่มีผู้ติดตามมากกว่า
มาตรฐานการวัดผู้ติดตามไปแล้ว ซึ่ง
ส่วนใหญ่จะเป็นคนที่มีชื่อเสียง, ดารา, 
นักกีฬา, หรือผู้เชี่ยวชาญในทางใดทาง

หนึ่ง ที่ผู้คนให้การยอมรับ



คุณสมบัติที่น่ำสนใจในกำร
ว่ำจ้ำง

เหมาะส าหรับการสร้าง Brand Awareness 
แบบวงกว้าง ที่ต้องการเข้าถึงผู้บริโภค

จ านวนมาก ไม่เจาะจงถึงกลุ่มเป้าหมาย แต่
ยังคงตัวตนและแนวทางของตัวเองอยู่ 

แตกต่างกันที่สามารถสร้างแรงจูงใจให้กับ
ผู้บริโภคสายอื่นได้ด้วยเช่นกัน จากช่ือเสียง

และความน่าเชื่อถือนั้นๆ



ค ำแนะน ำในกำรพัฒนำของ 
Mega Influencer

• Mega Influencer เป็นบุคคลที่ผูค้นรู้จัก 
การเป็นแม่แบบของพฤติกรรมหรือ
ความคิดท่ีดีให้กับสังคมเปน็ส่ิงท่ีเหมาะสม
อย่างมาก หากจะสร้างส่ิงท่ีดีกว่าการ
ส่ือสารให้แบรนด์ การส่ือสารให้สังคมได้
บางอย่างท่ีดี ก็เป็นส่ิงท่ี 

• Mega Influencer สามารถท าได้และยังจะ
เป็นแรงบันดาลใจให้กับผู้คนอีกด้วย
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